
 

 

 

อัตราการใช้สื่อของ PLANB เดือน เม.ย-พ.ค อยู่ที่ 73% และมีแนวโน้มดีขึ้นอีกใน
เดือน มิ.ย ประเมินภาพรวมอัตราการใช้สื่องวด 2Q67 น่าจะทำได้ 74-75% สูงกว่า
งวด 1Q67 และ 2Q66 ที่มีอัตราการใช้สื่อ 70% และ 72% ตามลำดับ ส่งผลโดยตรง
ต่ออัตรากำไรที่เพิ่มขึ้น นอกจากนี้ PLANB จะเริ่มรับรู้รายได้บริหารลิขสิทธ์ิปารีส
โอลิมปิกใน 2Q67 เบื้องต้นประเมินกำไร  240-260 ล้านบาท เติบโต 10%YoY 

มุมมองต่อธุรกิจเป็นบวก เชื่อกำไรจะขยับขึ้นเป็นขั้นบันไดทุกไตรมาส และจะทำกำไร
ทะลุหลักพันล้านบาทได้เป็นครั้งแรกในปีนี้ หนุนจากอัตราการใช้สื่อที่สูงขึ้น การ
ปรับขึ้นค่าโฆษณาและการรุกธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม ให้น้ำหนักการลงทุน 
Outperform ประเมินราคาเหมาะสมวิธี DCF ที่ 10.60 บาท    
ประมาณการตวัเลขสำคัญทางการเงนิ 

 
ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   
TECHNICAL CHART/COMMENT 

 

แนวโนม้ราคา : SIDEWAY  
แนวรับ : 8.00 บาท 
แนวต้าน : 9.20/9.60 บาท 

ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   
 

OUTPERFORM:  กรณีที่นักวิเคราะห์พิจารณาปัจจัยแวดล้อมทางพ้ืนฐานแล้วเห็นว่าราคาหุ้นบริษัทท่ีทำการวิเคราะห์มีโอกาสที่จะสร้างผลตอบแทนท่ีชนะค่าเฉลี่ยของ SECTOR หรือชนะ SET INDEX 
NEUTRAL:  กรณีที่นักวิเคราะห์พิจารณาปัจจัยแวดล้อมทางพ้ืนฐานแล้วเห็นว่าราคาหุ้นบริษัทท่ีทำการวิเคราะห์มีโอกาสที่จะสร้างผลตอบแทนท่ีพอๆกับค่าเฉลี่ยของ SECTOR หรือพอๆกับ SET INDEX 
UNDERPERFORM:  กรณีที่นักวิเคราะห์พิจารณาปัจจัยแวดล้อมทางพ้ืนฐานแล้วเห็นว่าราคาหุ้นบริษัทท่ีทำการวิเคราะห์มีโอกาสที่จะสร้างผลตอบแทนท่ีแย่ค่าเฉลี่ยของ SECTOR หรือแย่กว่า SET INDEX 

ส้ิ น สุ ด 31 ธ.ค . 2565 2566 2567F 2568F 2568F
ก ำไรสทุธิ 686 911 1,026 1,137 1,268
Norm Profit 686 926 1,026 1,137 1,268
EPS (บำท) 0.16 0.21 0.23 0.26 0.29
DPS (บาท) 0.07 0.07 0.09 0.10 0.11
PER (เท่ำ) 51.5 38.8 35.6 32.2 28.8
Dividend Yield (%) 0.85% 0.91% 1.12% 1.24% 1.39%
BVS (บำท) 1.8 2.0 2.1 2.3 2.4
PBV (เท่า) 4.47 4.08 3.88 3.62 3.37
EV/EBITDA 11.2 10.2 9.8 8.9 8.0

แนวโน้มดี ลุ้นกำไร 2Q67 เติบโต QoQ และ YoY 20 มิถุนายน 2567 

PLANB 
Outperform 

ราคาปจัจบุนั (บาท) 7.85 
ราคาเปา้หมาย (บาท) 10.60 
Upside (%) 35.03 
Dividend yield (%) 1.1 

  

CONSENSUS ANALYSIS 

 
ท่ีมา: IAA CONSENSUS, สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส    

ESG RATING 

 
ท่ีมา: IAA CONSENSUS  

 

COMPANY UPDATE 
MEETING 

RESEARCH DIVISION
บริษัทหลักทรัพย์ เอเซีย พลัส 

ประสิทธิ์ รัตนกิจกมล, CISA, CFA 
นักวิเคราะห์ปัจจัยพื้นฐานด้านตลาดทุน และด้านเทคนิค 

เลขทะเบียนนักวิเคราะห์: 025917 
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แนวโน้ม เม.ย-พ.ค ดูดี อัตราการใช้สื่อเฉลี่ย 73%   
การใช้จ่ายงบโฆษณาเดือน ม.ค-เม.ย 67 รายงานโดยบริษัท นีลเส็น ประเทศไทย 
พบว่าส่ือนอกบ้านมีอัตราการเติบโตสูงถึง 8%YoY สูงกว่าอัตราการเติบโตของ
เม็ดเงินโฆษณาโดยรวมของประเทศที่ 4%YoY สอดคล้องกับอัตราการใช้ส่ือ 
(Utilization rate) ของ PLANB ในเดือน เม.ย-พค. 67 ทีสู่งถึง 73% โดยแนวโน้ม
อัตราการใช้สื่อของ PLANB น่าจะเพิ่มขึ้นอีกในเดือน มิ.ย จากลูกค้ากลุ่มสถาบัน
การเงินและประกันภัย ที่เห็นสัญญาณบวกจากการใช้งบโฆษณามากขึ้นในเดือน 
มิ.ย รวมถึงการเลื่อนออกแคมเปญโฆษณาจากลูกค้าบางรายในเดือน พ.ค มาที่
เดือน มิ.ย แทน สำหรับลูกค้าที่มีการลงโฆษณาสูงในงวด 2Q67 อยู่ในกลุ่มอาหาร
และเครื่องดื่ม ยานยนต์ และสินค้าอุปโภคบริโภค จึงคาดการณ์อัตราการใช้ส่ือ
เฉลี่ยในงวด 2Q67 น่าจะทำได้สูงถึง 74-75% สูงกว่าอัตราการใช้สื่อในงวด 1Q67 
และ 2Q66 ทีท่ำได้ 70% และ 72% ตามลำดับ ซึ่งอัตราการใช้สื่อที่เพิ่มขึ้นจะส่งผล
โดยตรงต่ออัตรากำไรขั้นต้นที่ทำได้ของ PLANB เนื่องจากโครงสร้างต้นทุนของ 
PLANB มีองค์ประกอบของต้นทุนคงที ่ ประกอบไปด้วยเงินเดือนพนักงาน ค่า
เสื่อมราคาและค่าตัดจำหน่าย ค่าเช่าและค่าบริการ อยู่ในสัดส่วนสูงถึง 60-70% 
ของต้นทุนรวม  

อัตราการใช้ส่ือและอัตรากำไรขั้นต้นของ PLANB  โครงสรา้งต้นทุนของ PLANB 
 

 

 

 
ที่มา: สายงานวิจัย ASP  ที่มา: สายงานวิจัย ASP 

นอกเหนือจากธุรกิจโฆษณานอกบ้านที่โดดเด่นแล้ว ธุรกิจการตลาดแบบมี
ส่วนรวมก็มีแนวโน้มที่ดีเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะ Sport Marketing ที่ธุรกิจฟุตบอล
ได้รับกระแสเชิงบวกจากความนิยมของแฟนบอลต่อทีมชาติไทยมากขึ้น ช่วยดึงดูด
เม็ดเงินโฆษณาจากสปอนเซอร์ ขณะที่ธุรกิจมวยเวทีราชดำเนินก็มีกระแสตอบรับดี
ขึ้นเรื่อยๆ นอกจากนี้ในงวด 2Q67 PLANB จะเริ่มรับรู้รายได้จากการบริหารสิทธ์
ปารีสโอลิมปิกเข้ามาประมาณ 200 ล้านบาท ก่อนที่แข่งขนัจะเกิดขึ้นในระหว่างวันที่ 
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26 ก.ค -11 ส.ค 67 เบื้องต้นฝ่ายวิจัยประเมินกำไรงวด 2Q67 ของ PLANB น่าจะ
ทำได้สูงถึง 240-260 ล้านบาท เพิ่มขึ้นประมาณ 40%QoQ และ เพิ่มขึ้น 10%YoY 

ไม่เคยหยุดนิ่ง ท่ีจะสรา้งการเติบโต  
ทิศทางผลประกอบการยังเติบโตต่อเนื่องในช่วงที่เหลือของปี อ้างอิงจากข้อมูล
ในช่วงหลายปีที่ผ่านมาที่ PLANB จะมีอัตราการใช้สื่อไต่ระดับสูงขึ้นเรื่อยๆตั้งแต่
ไตรมาสแรกไปทำจุดสูงสุดในไตรมาสที่ 4 ของปี และด้วยอัตราการใช้สื่อที่เพิ่มขึ้น
ต่อเนื่อง ทำให้ PLANB มีการปรับขึ้นค่าโฆษณาบนพื้นที่สื่อที่มีอัตราการใช้สื่อสูง 
โดย PLANB ได้ปรับค่าโฆษณาในสนามบินในบางพ้ืนที่ขึ้นอีก 5-7% ตั้งแต่วันที ่           
1 เม.ย 67 หลังสื่อโฆษณาในสนามบินมี Utilization Rate สูงเกินกว่า 75%  ถือเป็น
การปรับค่าโฆษณาขึ้นต่อจากสื่อบนพื้นที่ Prime Area ที ่PLANB ได้ปรับขึ้น 5% 
ตั้งแต่ ต.ค 66 โดยการปรับขึน้ราคาจะส่งผลโดยตรงต่ออัตรากำไรที่เพิ่มขึ้น  

ด้านกำลังการผลิตสื่อ ( Media Capacity) ป ี 2567 คาดว่าจะอยู่ที่ 9,500 ล้าน
บาท เพิ่มขึ้นจากปี 2566 ที่ 9,057 ล้านบาท มาจากสื่อใหม่ทิ่เกิดขึ้นในระหว่างป ี
2566 และจะรบัรู้รายได้เต็มปีในปี 2567 ประกอบไปด้วยป้ายโฆษณาสื่อดิจิตอล
ใหม่ที่  Paragon Façade และ The District EM  และสื่อโฆษณาของบริษัท BL 
Falcon สิงคโปร์ที่ PLANB ซื้อกิจการเข้ามาในเดือน ก.ย 66  รวมถึงสื่อโฆษณา
ใหม่ที่จะเกิดขึ้นในปีนี้ ได้แก่ สื่อใหม่ให้กับสายการบินไทย สื่อบนด่านเก็บค่าทาง
ด่วน สื่อโฆษณาบนรถตุ๊กๆและนครชัยแอร์  

อัตราการใช้ส่ือของ PLANB  สื่อใหม่ของ PLANB ในปี 2567 
 

 

  

 

ที่มา: สายงานวิจัย ASP  ที่มา: สายงานวิจัย ASP 

ภายใต้กำลังการผลิตสื่อที่เพิ่มขึ้น และอัตราการใช้สื่อที่เพิ่มขึ้นดังกล่าว รวมถึง
รายได้เสริมจากการบริหารสิทธิปารีสโอลิมปิกที่น่าจะสร้างกำไรส่วนเพิ่มให้กับ 
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PLANB ในปีนี้ได้ราว 20-30 ล้านบาท ฝ่ายวิจัยคาดว่าปี 2567 PLANB จะมีกำไร
สุทธิสูงถึง 1,026 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 13%YoY ถือเปน็การสร้างกำไรแตะหลัก
พันล้านบาทได้เป็นครั้งแรกนับตั้งแต่ก่อตั้งบริษัทมา 

โดดเด่นที่สุดในกลุ่มมีเดีย ให้น้ำหนัก Outperform   
เม็ดเงินโฆษณาโดยรวมที่มีแนวโน้มจะเคลื่อนย้ายมาสู่สื่อโฆษณานอกบ้านมากขึ้น
เรื่อยๆ เพราะเป็นสื่อที่สามารถตอบโจทย์แบรนด์สินค้าและเอเจนซี่โฆษณาได้เป็น
อย่างดีจากการที่ผู้บริโภคในปัจจุบันที่ใช้ชีวิตอยู่นอกบ้านนานขึ้น ปัจจุบันสื่อ
โฆษณานอกบ้านมีสัดส่วน 15% ของเม็ดเงินโฆษณาทั้งหมด เพิ่มขึ้นจากปี 2563 
ที่มีสัดส่วนเพียง 10% ถือเป็นปัจจัยสำคัญที่สร้างการเติบโตให้กับ PLANB ใน
ฐานะที่เป็นผู้นำอย่างแท้จริงในธุรกิจสื่อโฆษณานอกบ้าน ที่ได้ควบรวม
อุตสาหกรรมสื่อโฆษณานอกบ้านเข้ามาอยู่ในมือเกือบทั้งหมด และกำลังอยู่ในช่วง
การเก็บเกี่ยวผลตอบแทนการลงทุนอย่างเต็มที่ ทั้งการเพิ่มอัตราการใช้สื่อและ
การปรับขึ้นค่าโฆษณา ฝ่ายวิจัยให้น้ำหนักลงทุน Outperform ประเมนิ Fair value 
ภายใต้วิธี DCF จะได้ราคาเหมาะสมที่ 10.60 บาท  
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การดำเนินงานด้าน ESG – PLANB 
ENVIRONMENT : นอกเหนือจากเป็นผู้ให้บริการสื่อโฆษณานอกบ้าน PLANB ได้
ให้ความสำคัญต่อการสร้างสภาพแวดล้อม โดยการลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกจากปริมาณการปล่อยแสงของหลอดไฟจากป้ายส่ือโฆษณาประเภทต่าง ๆ
เพื่อบรรเทาผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นต่อชุมชน สังคม และสิ่งแวดล้อม และส่งเสริม
การก่อสร้างป้ายโฆษณาโดยเลือกใช้วัสดุอุปกรณ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

 
SOCIAL : ให้ความสำคัญต่อกระบวนการทำงาน ซึ่งเป็นหนึ่งในปัจจัยที่ส่งผล
กระทบต่อสังคม ชุมชน และสิง่แวดล้อม โดย PLANB ดำเนินงานด้วยความสำนึก
และความรับผิดชอบของสังคม จะนำพาไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนทั้งในระดับชุมชน
และระดับประเทศต่อไป 

GOVERNANCE : ส่งเสริมให้พนักงานกล้าคิด กล้าทำ และกล้านำเสนอแนวทาง
ใหม่ๆโดยยึดหลัก OPEN DOOR สนับสนุนให้พนกังานนำเสนอความคิดแก่
ผู้บริหารตลอดเวลา และมีนโยบายที่ชัดเจนในการปฎิบัติต่อแรงงานด้วยความ
ถูกต้อง เป็นธรรม และเคารพสิทธิมนุษยชนตามหลักสากลอย่างเคร่งครัดและให้
ความสำคัญต่อการสร้างสภาพแวดล้อมในการทำงานที่ปลอดภัยและถูกต้อง
ตามหลักอาชีวอนามัย รวมถึงให้โอกาสผู้พิการทำงานกับบริษัท 

ESG COMMENT: ป้ายโฆษณากลางแจ้งส่วนใหญ่ของ PLANB ตั้งอยู่บนทำเลที่
มีผู้คนสัญจรหนาแน่นและต้องได้รับสัญญาสัมปทานจากเจ้าของพื้นที่ ดังนั้น
ประเด็นเรื่องความปลอดภัย และการเปลี่ยนแปลงข้อกฏหมายเกี่ยวกับป้ายโฆษณา
จึงมีความสำคัญต่อการประกอบธุรกิจอย่างมาก โดย PLANB ได้ให้ความสำคัญ
กับการดำเนินธุรกิจโดยมีความรับผิดชอบต่อสังคมอย่างสูงสุด และมีการบริหาร
จัดการตามหลักธรรมาภิบาลและการกำกับดูแลกิจการที่ดี ส่งผลให้บริษัทได้รับ
คัดเลือกให้เป็นสมาชิกของกลุ่มหุ้นยั่งยืน 3 ปีติดต่อกัน (2564-2566) 
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ผลประกอบการงวด 1Q67 
 

 
ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   

 
คาดการณ์ MEDIA CAPACITY และอัตราการใช้สื่อ  เม็ดเงินโฆษณาของประเทศไทย 

 

 

  

 
ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส    ที่มา: นีลเสน็ ประเทศไทย   

 
 

  

Key Data (ล้านบาท) 3Q65 4Q65 1Q66 2Q66 3Q66 4Q66 1Q67 %QoQ %YoY 2566 2565 %YoY
ยอดขำย 1,734 2,020 1,729 2,015 2,141 2,480 1,940 -22% 12% 8,365 6,590 27%
ตน้ทนุขำย 1,286 1,461 1,295 1,414 1,486 1,666 1,373 -18% 6% 5,861 4,785 22%
ก ำไรขัน้ตน้ 448 559 435 601 654 814 567 -30% 30% 2,504 1,805 39%
ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำย 195 255 231 265 265 369 292 -21% 26% 1,130 822 38%
ดอกเบีย้จำ่ย 46 55 55 68 68 65 60 -8% 9% 256 181 41%
ก ำไรจำกกำรด ำเนินงำน 168 236 132 225 261 308 183 -41% 38% 926 662 40%
ก ำไรสุทธิ 178 235 132 227 261 291 181 -38% 37% 911 686 33%
รำยกำรพิเศษ 10 -1 0 2 0 -17 0 -15 24
ก ำไรต่อหุน้ 0.04 0.05 0.03 0.05 0.06 0.07 0.04 -38% 37% 0.21 0.16 33%
Gross Margin 25.8% 27.7% 25.1% 29.8% 30.6% 32.8% 29.2% 29.9% 27.4%
SG&A/Sale 11.2% 12.6% 13.3% 13.1% 12.4% 14.9% 15.0% 13.5% 12.5%
Net Gearing 0.50 0.51 0.53 0.55 0.47 0.42 0.36 0.42 0.51
Book value 1.87 1.85 1.89 1.93 2.00 2.02 2.09 2.02 1.85
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ประมาณการผลการดำเนินงานปี 2567-2569 ของ PLANB 

 

ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   

งบก ำไรขำดทุน (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2566 2567F 2568F 2569F
 อดข  8,365 8,859 8,775 9,215

ต     ุข  5,861 6,287 6,131 6,421

ก  ไรขั ้ต   2,504 2,573 2,644 2,794

ค ่ใช  จ ่ ใ ก รข  แ ะ รหิ ร 1,115 1,152 1,114 1,170

ดอก    ้จ ่ 256 217 184 116

ค ่ใช  จ ่ อื  0 0 0 0

ร  ได  อื  81 115 114 120

ก  ไรส ุธกิอ่ หกัภ ษ 1,194 1,309 1,450 1,617

ภ ษ  ง ิได  247 262 290 323

สว่ ของผู  ถอืหุ   ร   อ่ 36 21 23 26

ร  ก รพ ิศษอื   ๆ 0 0 0 0

ก  ไรส ุธิ 911 1,026 1,137 1,268

ก  ไรจ กก รด     ิง  926 1,026 1,137 1,268

EPS 0.21 0.23 0.26 0.29

ก ร ต ิโตของ อดข   26.9% 5.9% -1.0% 5.0%

ก ร ต ิโตของก  ไรจ กก รด     ิง  35.0% 10.8% 10.8% 11.5%

อัตร สว่ ก  ไรขั ้ต    29.9% 29.0% 30.1% 30.3%

อัตร สว่ ก  ไรจ กก รด     ิง  11.1% 11.6% 13.0% 13.8%

งบก ำไรขำดทุนรำยไตรมำส (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2Q66 3Q66 4Q66 1Q67
 อดข  2,015 2,141 2,480 1,940

ต     ุข  1,414 1,486 1,666 1,373

ก  ไรขั ้ต   601 654 814 567

ค ่ใช  จ ่ ใ ก รข  265 265 354 292

ดอก    ้จ ่ 68 68 65 60

ค ่ใช  จ ่ อื  0 0 0 2

ร  ได  อื  20 16 22 32

ก  ไรส ุธกิอ่ หกัภ ษ 288 335 403 249

ภ ษ  ง ิได  62 68 78 53

สว่ ของผู  ถอืหุ   ร   อ่ -1 6 33 15

ร  ก รพ ิศษอื   ๆ 2 0 -17 0

ก  ไรส ุธิ 227 261 291 181

ก  ไรจ กก รด     ิง  225 261 308 183

EPS 0.05                   0.06                   0.07                   0.04                   

 อดข   (QoQ) 16.5% 6.2% 15.8% -21.8%

ก  ไรขั ้ต    (QoQ) 38.2% 8.8% 24.4% -30.3%

ก  ไรจ กก รด     ิง   (QoQ) 70.3% 15.9% 18.0% -40.7%

อัตรำส่วนทำงกำรเงิน
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2566 2567F 2568F 2569F
อัตร สว่ สภ พค อ่ง (   ่) 1.02                   1.28                   1.64                   2.05                   

อัตร สว่ สภ พค อ่งหมุ  ร็ว (   ่) 0.91                   1.15                   1.50                   1.91                   

อัตร สว่ หมุ  ว    กูห  ้ก รค    (   ่) 3.03                   2.94                   2.94                   2.94                   

อัตร สว่ หมุ  ว   ส ิค   คง ห อื (   ่) 1,635                 1,000                 1,000                 1,000                 

อัตร สว่ หมุ  ว    จ   ห  ้ก รค    (   ่) 4.54                   4.00                   4.00                   4.00                   

ห  ้ส ิตอ่สว่ ผู  ถอืหุ   0.82                   0.72                   0.60                   0.50                   

Net Gearing 0.41                   0.22                   0.04                   net cash

ผ ตอ แ  จ กส ิ รัพ  ์     5.7% 6.2% 6.8% 7.6%

ผ ตอ แ  จ กผู  ถอืหุ         10.6% 11.0% 11.3% 11.7%
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ประมาณการผลการดำเนินงานปี 2567-2569 ของ PLANB 

 

ที่มา: สายงานวิจัย บล. เอเซีย พลัส   

งบกระแสเงินสด (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2566 2567F 2568F 2569F
กระแส ง ิสดจ กก รด     ิง  

ก  ไรกอ่ ภ ษ  ง ิได  1,194 1,309 1,450 1,617

ร  ก ร ป     แป ง   ไม่กระ   ง ิสด 3,894 3,682 3,963 4,270

ค ่ สื มร ค แ ะตัดจ  ห ่  2,390 2,373 2,513 2,653

ก  ไร/ข ด  ุจ ก Fx    ไม่ได  รั รู  0 0 0 0

อื  ๆ 0 0 0 0

 พิ ม/ ด จ กกจิกรรมก รด     ิง  -424 -182 35 -33

กระแส ง ิสดจ กก รด     ิง  ส ุธิ 3,020 3,238 3,708 3,914

กระแส ง ิสดจ กก ร ง  ุ

 พิ ม/ ด จ กก ร ง  ุระ ะสั ้ 11 0 0 0

 พิ ม/ ด จ กก ร ง  ุ    ก   วข  อง -34 0 0 0

 พิ ม/ ด จ กส ิ รัพ ถ์ วร -655 -700 -700 -700

กระแส ง ิสดจ กก ร ง  ุส ุธิ -681 -1,400 -1,500 -1,600

กระแส ง ิสดจ กก รจัดห  ง ิ

 พิ ม/ ด  ง ิกู  -245 -200 -200 -200

 พิ ม/ ด   ุแ ะสว่  ก ิมู ค ่หุ   4 0 0 0

 ด จ ่ ปั ผ -300 -410 -455 -507

กระแส ง ิสดจ กก รจัดห  ง ิส ุธิ -1,780 -1,003 -1,175 -1,226

 พิ ม/ ด  ง ิสดส ุธิ 559 834 1,033 1,088

งบดุล (ลา้นบาท)
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2566 2567F 2568F 2569F
 ง ิสดแ ะ        ่ ง ิสด 1,096 1,930 2,963 4,051

 กูห  ้ก รค   2,761 3,012 2,984 3,133

ส ิค   คง ห อื 5 9 9 9

ส ิ รัพ ห์มุ  ว   อื  115 221 219 230

   ด ิ อ ค ร แ ะอุปกรณ์ ส ุธิ 4,296 3,874 3,311 2,608

ส ิ รัพ ร์วม 16,245 16,683 16,648 16,846

 จ   ห  ้ก รค   1,842 2,215 2,194 2,304

ห  ้ส ิหมุ  ว   อื  50 44 44 46

ห  ้ส ิ   ม ภ ระดอก    ้ ระ ะสั ้ 1,957 1,637 1,317 998

ห  ้ส ิ   ม ภ ระดอก    ้ ระ ะ  ว 2,844 2,444 2,044 1,644

ห  ้ส ิรวม 7,295 6,969 6,229 5,640

  ุ   ช  ระแ  ว 429 443 443 443

สว่  ก ิมู ค ่หุ   6,726 6,839 6,839 6,839

ก  ไรสะสม 2,062 2,678 3,360 4,121

สว่ ของผู  ถอืหุ   8,950 9,714 10,419 11,206

สว่ ของผู  ถอืหุ   ร   อ่ 278 299 322 348

ห  ้ส ิแ ะสว่ ของผู  ถอืหุ   16,245 16,683 16,648 16,846

สมมติฐำนในกำรท ำประมำณกำร
สิน้สดุ 31 ธ.ค. 2566 2567F 2568F 2569F
Media Capacity 9,058 9,422 9,803 10,199

Utilization Rate 73% 74% 75% 75%

Gross margin       29.7% 28.7% 29.7% 29.9%

SG&A/Sale 13.3% 13.0% 12.7% 12.7%

Effective tax rate 20.7% 20.0% 20.0% 20.0%


